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SISTEMATIZACION:
PENEL DE ACTORES RELEVANTES
28 JULIO
2015

Formulacion de imagen/marca Regional




Antecedentes Generales

Denominacion de la actividad:Panel Regional de actores relevantes para la construccién y
socializacién de la nueva imagen/marca region.

Fecha de realizacién:28 Julio, 2015
Lugar de realizaciéon: Hotel Diego de Almagro Puerto Montt.
Horario: 10.30-12.30 hrs.

Objetivos de la actividad:

La actividad tiene por objetivo en primera instancia, informar las acciones que se adscriben a la
formulacién de la Politica Regional de Turismo y en especifico al avance y desarrollo respecto de la
construccién de la nueva marca destino. Se espera que se obtengan los insumos finales para
seleccionar los 3 bocetos sobre la nueva marca regional a someter a la eleccién final.

Metodologia:

A través de una mesa de andlisis y validacién participativa, se pondrdn en discusién los distintos
logotipos elaborados en la fase de bocetaje, sobre los cuales se propiciara el aporte de cada uno
los participantes a través de opiniones, visiones y expectativas cualitativas, respecto del quienes
somos, donde estamos y donde queremos estar, en una mirada hacia el posicionamiento regional
a partir de la pieza grafica que los representara.

Al finalizar los paneles, se deberd obtener al menos 3 lineas de trabajo, a partir de las cuales se
elegira el logotipo final.

Presentacion y moderacidn:
Mario Cardenas Guerra, Disefiador experto en Branding.

Publico objetivo de la actividad:
-Representantes de servicios publicos afines.
-Centro de investigacidn y estudios.
-Disefiadores graficos de la Region.

-Camaras de comercio y organizaciones afines.



Nomina de participantes del Panel:

Nombre

Institucion

Claudio Castro

Seremi Medio Ambiente (S)

HéctorCaripan

Municipalidad de Castro

Jorge Aguilar

U Los Lagos

Carmen Gloria Quezada

Disefiadora grafica

Alejandro Barrales

Disefiador grafico- Comunicaciones

Manuel Trivifio

Universidad Santo Tomas

Macarena Sanchez

Koncepto - Disefiadora

Alejandro Gallardo

Disefiador — Gestor Cultural

Francisco Oviedo Senatur

Carlos Aedo Sernatur
Jaime del Castillo INFYDE
Rossana Mora Gore Los Lagos
Natalie Mariano MOP

Rocio Vera

Gore Los Lagos

Lorena Vargas

Gore Los Lagos

lzaskun Elizondo

INFYDE

Mario Cardenas

Disenador U Pacifico

Natalia Navarro

Jefa Unidad Técnica MOP




Imagenes/marca presentadas en el Panel

Opcidn 1:
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Opiniones vertidas tras la presentacion de las tres opciones de imagenes para la Marca
Region.

Opcion 1 - La Imagen del Chucao es muy
novedosa y tiende a conformar un

‘\. simbolismo de unidén territorial a
A AN diferencia de la opcidn (2) que estd
% conformado por capsulas que se

van modificando dependiendo de la
\ provincia, necesitamos encontrar

una imagen simbdlica para la regién

]pS];agOS y la opcién del Chucao puede
PATACONIA conter.mer ese elemento integrador.

A partir de esto debemos dejar a un

lado los discursos separatistas como
el esbozado por el archipiélago.

- Visualmente en el Chucao
encontramos un mensaje implicito,
tiene potencial gréfico, un relato, es
cromatico, es interesante vy
[lamativo, lleno de sensaciones,
cosas que las otras opciones no
logran. El Chucao tiene la capacidad
de recordacién, es potente en
sensacion, rompe con muchas
tradiciones de marcas de la region
como los lagos y volcdn que estdn
muy abusados icdnicamente.

- Se debe destacar que la imagen de
Chucao ha evolucionado desde su
inicio, ya no es tan geométrico y sus
colores han dejado de ser andinos
para tomar colores vinculantes con
la naturaleza de la Regién de Los
Lagos.




000

Opcidén 2

20\
- _._J"'*’\

0§ (A0S

105 11505

10§ 14505

195 1A%05

La opcidén recoge la diversidad
de las provincias, esto permitiria
que la marca tenga mas
movilidad. Esto construye iconos
con diversidad.

La opcion recoge los iconos en
forma de sistema que puede dar
paso a trabajar con forma mas
destacada los Lagos, esto es
anteponer Los Lagos y luego el
concepto Patagonia,
nuevamente, es importante
trabajar esta jerarquia.

La inclinacion es por esta opcion
en tanto es mas cambiante que
el Chucao que es la version
icdnica mas estatica.

El sistema de iconos por
provincia tiene la dificultad de
perderse en el relato, pues la
diversidad atenta con el sentido
de mantener un relato region
Unico.

El disefiador destaca que si bien
la opcidn (2) es una alternativa
de expresion de la diversidad
regional, también debemos
tomar en consideracion que su
constante modificacion puede
atentar contra el sentido de
recordacion.




- Aunque se propone destacar el
salmén como elemento
identitario de la marca, se
arguye que el salmén como
elemento simbdlico para la
region puede traer confusiones
en tanto no deja de estar en
entre dichos principalmente con
materias medio ambiental.

Opcién 3 - Se propone que la marca adopte
un caracter simplista para
adoptar mas rdpidamente un
apego, en ese caso la opcién 3

g’“’%ﬁ parece entender este propdsito.
gwﬁ-:
/ é.sw, - Por ultimo la tipografia de Los
b Destino Lagos puede ser destacable, en
Fatagonia vivg tanto, puede anclar mucho
sentido tras la seleccion de la
fotografia.

Conclusiones Generales
- Se hace el alcance que la marca final debe presentar diferencias para el
plano nacional e internacional y se sugiere incorporar a nivel internacional
la palabra chile.

- Ajuicio de otro participante, Los Lagos sdlo debe conformar un icono como
fuente especial y que la fuente de cuenta de nuestra identidad.

Al finalizar la sesidén los expertos sobre un cuestionario determinaron sus
opciones jerarquicamente como la mejor alternativa para representar la Marca
Region y el resultado de este fue 5 opciones a favor de la alternativa (2)
representado en el sistema de iconos; 8 opciones a favor del Chucao (1) y; 1
opcion a favor de la alternativa tipografica (3).
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ANEXO

FOTOGRAFIAS DEL PANEL







