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Tenemos que partir de que el objetivo
principal al hacer una marca de un territorio es
gue sus ciudadanos se sientan correspondidos
y participes del proyecto, a ellos mas que a
nadie se les tiene que enamorar, para que se
sientan comodos y representados con la
marca, creando un sentimiento de orgulloy
pertenencia que convertira a los ciudadanos
en embajadores del territorio.

Lleir Daban i Hurtos
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mas de 70
participantes
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mas de 100
participantes
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Fase Talleres
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Encuestas

Aplidadas a Turistas

y empresas de la
Region




11/08/2015




11/08/2015

infyde il

Fase Entrevistas
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Definicion y desarrollo del componente conceptual:
Fase Encuestas
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Alcance total
de la etapa

PERSONAS constructiva

aprox.




Consulta

WEB




Vision
Especia-

listas

Especialistas en la construccion
de marcas opinaran sobre la
alternativa final:

Vicente larrea (Chile)
Luis Albornoz (Chile)
Juan Carlos Fernandez (México)
Arew Lewis (Canada)
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Agua
Mar
Bosques
Palafitos
Culturas

Volean
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EQUIPO DE DISENO

JULIAN NARANIJO

Disenador Grafico, Universidad de Chile. Magister en Graphics
Comunications, Universidad de California. DOCENTE DE TALLER
DE DISENO, Universidad de Chile,

Universidad Finis Terrae, Universidad Diego Portales.

Socio fundador Naranjo Brand Design.

MARIO CARDENAS

Disefador UTEM

DEA Universidad de Barcelona

Docente: Universidad de Chile, Universidad del Pacifico.
Socio fundador MarcaDiseio
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Servicio

de Impuestos
Internos

CasdMdeas
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Region de Los Lagos

Los Lagos

Lagos y Volcanes
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¢Qué queremos

proyectar?
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Construccion

Del Relato
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GOBIERNO
REGIONAL DE

LOS LAGOS
Acsion dg Futuro

AMBITOS DE ACCION:

Formulacion
nueva
Imagen/Marca

Formulacion de
estrategia de
posicionamiento

Formulacion
Plan de
Promocion
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Definicion y desarrollo
del componente conceptual

Para el desarrollo de esta fase, se utilizaran
herramientas que entregaran los componentes
conceptuales esenciales para la construccién de
un brief inicial.
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Estrategia de posicionamiento

Plataformas

Digitales

PLAN
DE
MEDIOS

Mailings
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Aceion de Futuro

Elaboracion de un plan de promocion nacional
e internacional identificando los mejores
canales de difusion

Mercados Prioritarios

Mercados Estratégicos

Potenciales
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Implementacion de un piloto de difusion de la marca

®  Seleccién de un Piloto de Difusion de Marca concreto y
establecimiento de los ejes estratégicos del Piloto

© Implementar el ejercicio piloto de difusion de la marca
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Desarrollo del componente
conceptual y definicion
del elemento simbdlico.
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Etapas del proceso

EMPATIZAR

PROTOTIPAR

Metodologia: Innovacion
Design Thinking Design Driven
Stanford University Politécnico de Milan
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INFORMACION
SECUNDARIA

D/

OBSERVACION

ENCUESTA

marca final

)

METODOLOGIA
DESARROLLO WORKSHOP
DE MARCA

q

FASE DE DISENO
REDISENO ALTERNATIVAS

VALIDACION
DEL DISEN O (6)

11/08/2015

44



L
“ﬁ-i

GOBIERNO
REGIONAL DE

LOS LAGOS
Aceion de Futuro

infyde iD

11/08/2015

Turismo

Personas Nueva Marca
(habitantes Destino
Region de los Lagos

de la regién)

Culturay
Patrimonio

Agentes
publicos/
politica
interna
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Lostacos  Analisis de posicionamiento

Acsion dg Futuro

L0 QUE
L0 QUE SOMOS QUEREMOS
SER

MARCA
TERITORIO

Region de Los Lagos

COMO NOS VEMOS COMO NOS VEN
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Andlisis de conceptos

MARCA
TERITORIO

Regian de Los Lagos
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FiSICoO JEHISHE ESPIRITUAL

Region de Los Lagos
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Definicion y desarrollo del componente conceptual

Actores Relevantes

Turistas

Habitantes de la Region

Instituciones Publicas

Empresarios
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Benchmarking

Internacional
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Propuestas de
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Definicion de marca grafica
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Cuatro lineas de desarrollo
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Mirada, foco, contemplacién.

Luna, sol, estrella, suerios. Fuego, calidez, abrigo

Naturaleza, bosques, montanas

Mano, cordialidad, sustentabilidad

REGION DE

Agua, rios, lagos,

LosLagos &=

Tipografia casica, con serifa
tradicién, historia,
humana.
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Maturaleza, bosques, montafas,

volcanes, nieve

CHUCAD
Ave endémica region

Cielo, pureza,
natualeza virgen

Luna, sol, estrella, suenos.

\ Fuego, calidez, abrigu

Cultura, etnia,
Historia, experiencia

Agua, rios, lagos,
wvida entorno al agua

REGION DE

LOS LAGOS

Tipografia palo seco
proyeccién, sensibilidad
humana.
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IDEA 03

Factor Humano
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Analisis semantico

Ser humano
Alegria integrada a lo natural,
Cordialidad

Fuego

calidez

Cerros naturaleza

Refugio desde bosques
avolcanes
aa -_

Lago, territorio,

Caminar, recorrer, habitar
isla, diversidad natural,

diversidad de paisajes R E G I 0 N

%]0s|agos

Tipografia humana, palo seco,
con articulacion identitaria
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REGIONAL DE
LOS LAGOS

Aceion de Futuro

Analisis semantico

Imagen variable,
la aplicacién de la marca
varia en su simbolo

Imagen constante
paradesarrollar
coherencia formal

Elemento simbélico como
Lago, territorio,

isla, diversidad natural,
diversidad de paisajes,

que representen directamente
a las cuatro zonas

El sistema de simbolos
debe desarrollarse
bajo un alto grado de
sintesis formal

Tipografia palo seco,
con articulacién identitaria

El factor humano es

el centro del simbolo

Tipografia caligrafica
para la frase fuerza

El logotipo debe ser
Unico e identificatorio
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IDEA 03

Sistema de simboios
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Andlisis seméntico

Capsula contenadora

que reprasenta
Imagen variable, un elemento natural
la aplicacién de la marca
varia en su simbolo———_

o

[l sistemna de simbolos
dobe desarrollarse
bajo un alto grado de

T v sintesis formal
.'-'-F'-F--
T V
-

o~

Elemeanto si'ﬁ-l;;lm Como
Laga, territorio, T
isla, diversidad natural, e
diversidad de paisajes, x___ﬂ
que represanten directamante L n s --.__H__
a las cuatro zonas e
. . El logotipo dabe ser
hacia la Patagonia (inico e identificatorio

7 /
Tipografia palo seco, !
con articulacion identitaria !
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hacia la Patagonia hacia la Patagonia

o @

oo nEgon

hacia la Patagonia hacia la Patagonia
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IDEA 05

Logotipo, marca tipogrdfica
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REGION DE LOS LAGOS
un abrazo del sur

REGION DE LOS LAGOS
Abraza el sur

REGION DE LOS LAGOS
desde el Sur

REGION DE LOS LAGOS
al Sur del recuerdo

REGION DE LOS LAGOS
Recuerdos del Sur

85



11/08/2015

e infyde i
= v

OOOOOOOO
RRRRRRRRR

GUIDELINE

BRANDBOOK
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El Simbolo

Esla forma grafica que representa visualments
ala marca.

Comunica conceptos que brindan valor
alamarca tales como fuerza, origen, tecnalogia,
presicion, técnica, contemporaneidad,
flexbilidad, sequndad versatilidad, tradicion y
durabilidad.

Su formulacion a través de la "K” yla bandera
Suiza ze relaciona con la precision y calidad
de los productos con una presencia fuerte de
origen Europeo.

Alno contar con un onginal digital, el simbolo
debe construirse siguiendo los pasos gue se
indican en el manual en base a la gnlla
especificada.

Elementos Visuales Bésicos

El Logotipo
_ /)
of . <
g ’ '{/ D I:ﬁ — r::: “-.{::
/ \ = )

Es la forma gréfica que representa el logotipo
de la marca y sus productos, ipografia que fué
muodificada para personalizar ain mas el
Ingatipo.

Los caracteres han sido especialmente
disenados para generar un equilibno y armonia
entre el simhalo y el logotipo.

La red de dimensicnamiento en que esta
aplicada permite su construccion en base al
principio de proporcionalidad establecido.
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Off a Cliff by SaNo89

301CH 48,28,65 1 1 61 L
HEX RGE COMMENT FAVORITE VIEWS LOVES

night whisper by Tzadkiel

413B6B 65,59,107 0 3 87 8
HEX RGB COMMENTS FAVORITES W5

m
=
m

moonstruck by Tzadkiel

5C65C0 92,101,192 0 1 80 5
HEX RGE COMMENTS FAVORITE

m
|~
m

will-o'-wisp by Tzadkiel

6F95FF 111,148,255 0 1 69 6
HEX RGE COMMENTS FAVORITE

m
|~
m

89
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El Estado del Arte
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Caso Tahiti
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THE ISLANDS of
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THE IsLANDS of

TAHTIT

Society Istanps | TuamoTu Istanns | Gamsier Istanps | Marguesas Istanps | AustraL IsLanns
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Caso San Petesburgo
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Saint

Saint
Peters
burg

Saint
‘Peters
burg

Saint
‘Peters

Saint
‘Peters
burg

Saint
Peters
burg

Saint
Peters
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Country Brand Peru

The spiral form that tha “P” has

is refarred to one of the graphic
mictives present in all the cultures
born in Perus land. it represents
evolution, change, transformation.
It also refares to a finger print, in
line with the concept that “there is a
Paru for each one”. Also, the use of
a handwritten typography, creating a
legotype from a single line: because
in Peru people trace their own path
basad on their particular interests.

Dicen que hay -

un Peru para
cada quien

Dican que hay un Pery
porm codi queen

Coemiry bremd Pern Cose Stuedy

11/08/2015

Country Brand Peru < >

Furthermore, the idenfily
system uses graphics from
different regions and
cultures, re interpreting
them fo create a graphics
system that covers color
backgrounds as well as

images.

Coemtry brond Pere Cose Study E

103

103



Country Brand Peru

Country brand Peru has
been very well received,
and also is constantly being
applied in several fields,
achieving recognifion and
appreciation all over the
country and all over the

world,

Couniry Brand Feru in
W all Strast

Countrybrend Pere Cose Stedy
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Country Brand Peru < >

Country brurmd Perw Cose Study
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Typography ’
The typography that accompanies

the brand indentity system, has

been specially creatad for Peru by

TypeTogether, the same foundry that

created the Bree family typesatting,

intarnationally used.

Dicen que hay un Pert para cada quien

Polifacético
Especialistas
Cautivador

Ofrece propuestes singulanes o o medido ée Las inkereses particulores:

JFeru es un pais que estimula

SABCDEF LMMOPQRETUWIYT . I

b
E 3k
abcdesfg mopgrstuuxyg . -
12395675000 #4H B[+ o . :
i
SABCDEF GHLIKLMNGPQRETUVHY I |
b s figiai| & I opors fuuxyg .
2 L9 0 g 5% B ")+
JABCDEF GHLIKLMNQPQRETUVEY 7
ab odes fghi] kimn o pgrs teesgy c
SABLOE CHLIKLMNOQP QRETUY Y |
ab c denfighe) klmn o poo tuexyg

The
creative
Juture
COMpGIn.
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Caso Chile

FUTUREBRAND
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Sorprende, siempre
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Una marca debe comunicar
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Una marca debe identificar
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LOS LAGOS
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Una marca debe ser recordada
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Una marca debe proyectar
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Debe constituirse como un

SISTEMA
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...convertir a los ciudadanos en
embajadores del territorio

Gracias
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