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Contexto
Que es ATTA?

Es la Asociación Mundial de Turismo de Aventura (ATTA), que ofrece
herramientas, networking, oportunidades y promoción para el, g, p y p p
desarrollo de la industria de Turismo Aventura.

Miembros:
1000 Tour Operadores1000 Tour Operadores
Oficinas de Turismo
Agencias de Viajes
Medios de comunicación especializados,
Má d 93 íMás de 93 países.
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Cumbre 2015
5 al 9 Octubre Total 700 delegados5 al 9 Octubre
Puerto Varas

Total 700 delegados
250 Compradores
60 Prensa Especializada
Oficinas de Turismo
Hoteles etc.

Cumbres Anteriores
Suiza
Namibia
Irlanda

Competencia de Chile fueCompetencia de Chile fue
Australia
Perú
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Participantes 
IndustriaIndustria
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52%TTOO + Hoteles
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A t d Vi j

Media
Namibia 2013

1%
2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Agente de Viajes



18‐05‐2015

7

Oportunidades
De tener la cumbre

1 Más del 80% de los delegados son de los 
mercados prioritarios para Chile.

en Chile 2
Reúne a los principales actores de la 
industria de Aventura y Naturaleza en 
el mundo.

3
La experiencia de Aventura y 
Naturaleza es la experiencia prioritaria 
en la promoción turística de Chile.

4
Aprender sobre  desarrollo de 
productos, la comercialización, la 
sostenibilidad y las tendencias del 
sector.

5

sector.

Chile es reconocido en el mundo por
su naturaleza.
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Oportunidades
De tener la cumbre

6
Que experimenten Chile y la 
region de Los Lagos.

en Chile 7

Networking con lideres de la 
industria de aventura  de más de 
60 países.

8 Crear lazos con ttoo y medios de 
comunicación de la industria.

Aprender sobre  desarrollo de 
9 productos, la comercialización, la 

sostenibilidad y las tendencias del 
sector.
Promover el destino sus productos

10

Promover  el destino, sus productos 
y marca entre los tomadores de 
decisiones de la industria.
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Etapas del Evento
PRE SUMMIT
(2 a 5 días)

1 – 4 Octubre

DOA
(1 día)

5 Octubre

Chile day + 
Bienvenida
6 Octubre

SUMMIT
(3 días)

7 al 9 Octubre

Todo Chile Región: radio  Am Chile Días de Todo Chile  aprox 2 hrs. Pm Charlas

Participan todos

conferencia

Dirigido a TTOO 
emisivos  y 
prensa (free)

Participan todos 
los asistentes 
inscritos  al 
summit (free)

Participan todos 
los asistentes al 

summit

Participan todos 
los asistentes al 

summit



18‐05‐2015

10

PSAPSA



18‐05‐2015

11

Pre Summit Adventures

• Actividad dirigida a los 250 Tour operadores emisivos (potenciales 
compradores de Chile) y 60 prensa internacional

S  f  dif t  d ti  d  Chil    d  15 20 • Se ofrecen diferentes destinos de Chile en grupos de 15-20 personas

Objetivos a lograr

• Mostrar experiencias de deporte aventura  en combinación con la 
naturaleza, cultura  y gastronomía de Chile, que los operadores 
puedan incorporar en su oferta 

• Demostrar que Chile es un país enfocado en la 
calidad, sustentabilidad y que se preocupa por la seguridad



18‐05‐2015

12

es Requisitos a cumplirO
A

do
re Requisitos a cumplir

Las empresas que este
interesadas en participar deben
cumplir ciertos requisitos mínimos:

D
O

ov
ee

cumplir ciertos requisitos mínimos:

- Ser miembros de ATTA
- Estar registrado en sernatur

C tSA

P
ro - Contar con seguros

- Prioridad los que tengan sello
de calidad y/o sustentabilidad.

PS
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O
S

Región Q Programas Cupos
Antofagasta 8 117
Araucania 8 105
TI

N
O Araucania/ Los Rios 3 38

Aysen 16 174
Coquimbo 3 21

D
E

S
T Los Lagos 9 78

Los Rios 1 15
Magallanes 15 217

D Bio Bio 1 10
Metropolitana 1 14
O´higgins 1 8
Tarapaca 1 6
Valparaiso 4 65

13 72 868
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E
 

D
E

S

Ascenso
Bicicletas

16
P

O
 D

E
V

ID
A

D Cabalgata
Trekking
Caminatas
Kayak

TI
P

C
TI

V Kayak
Glaciares
Termas
Cultura
RaftingA

C Rafting
Hiking
Navegacion 
Safari
Vino
Astronomia
Ski
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Cupos Totales presentados

868
Cupos Totales presentados

up
os

250
Cupos necesarios para PSA

C
u

Sobran
618618
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DOADOA 
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Day Of Adventure
A ti id d di i id  t d  l  i t t   l  C b  ATTA • Actividad dirigida todos los asistentes a la Cumbre ATTA 
(700 personas)

• Se ofrecen diferentes opciones de aventuras, con distintos 
grados de dificultad

• Debemos ofrecer entre 30 y 35 alternativas para elegir. 

Objetivos a lograrj g

• Mostrar las experiencias de deporte aventura  de la región 
• Demostrar que Chile es un país enfocado en la 

calidad  sustentabilidad y que se preocupa por la calidad, sustentabilidad y que se preocupa por la 
seguridad
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Proveedores

Beneficios  para los Prestadores de servicios

- Dar a conocer su oferta frente a los mayores 
compradores y periodistas de productos de aventura.

- Difusión en las redes sociales de los delegados, debido 
a que comparten sus experiencias en esas 
plataformas.

- Networking con los delegados durante en Pre Tour.
- Feed back de los servicios otorgados por parte de los g p p

delegados y mejorar el producto.



18‐05‐2015

22

Adsmundo
Al sur expediciones
Amity Tours 21

AS

Andes Nativa
BirdsChile, Birding and Naturalist Tours
Chepu Adventures
Expeditions

E
S

A Huella Andina Expediciones
Jass Puerto Varas
Ko'KayaK
lstravel

P
R

E
Mitico Puelo Lodge
Pachamagua
Patagonia Southerland Expeditions ‐ Chile
Patagonia norte

E
M

P Patagonia.norte
Posada Puelo Lodge 
Protours
Rod&Gun
Turismo Chimanga LtdaE Turismo Chimanga Ltda.
Turismo Pacifico Ltda.
Volcán Osorno
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O
S Calbuco

Chiloé
F till

16

TI
N

O Frutillar
Lago Llanquihue
Lago Tagua Tagua
Osorno

D
E

S
T Parque Nacional Alerce Andino

Pehuya
Petrohue
PueloD Puerto Montt
Puerto Varas
Ralún y Cochamó
Reserva LlanquihueReserva Llanquihue
Salto Petrohué
Volcán Osorno
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S

Treking
Cabalgatas

13

A
D

E
S Kayak
Rafting
Birdwatching
Ski

O
 D

E
 

IV
ID

A Ski
Snowboard
Canoying
Ascenso Volcán
Pesca

TI
P

O
A

C
TI Pesca

Bicicleta
Escalada
Tour PatrimonialT A
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Cupos Totales presentados

929
Cupos Totales presentados

up
os

700
Cupos necesarios para DOA

C
u

Sobran
229229
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CHILE DAYCHILE DAY
PROPUESTA
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S Objetivos de Chile

TI
V

O

Objetivos de Chile

Muestra institucional de las macrozonas del país 
a través de experiencias instaladas en diferentes 
venues distribuidos en Frutillar

B
JE

T e ues d st bu dos e ut a
• Ej. Muestras gastronómicas, exposición 

de fotos, culturales, de aventura, etc. 

O Objetivos de ATTA

Realizar exposiciones de 2 speakers que le 
entreguen contenido trascendente a los 
asistentes
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Speakers - Namibia
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Speakers - Irlanda
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Speakers – Chile
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Prensa Confirmada
Australia Freelance ‐ Escape, AU Telegraph, AU Guardian

CANADA

Freelance: Globe and Mail, National Post, 
San Francisco Chronicle, Dallas Morning News,
Edmonton Journal

CANADA BBC World TVCANADA BBC World TV
CANADA Freelance
Germany DPA, German press, agency
UK Wanderlust
UK The Guardian Mercados Invitados Confirmados
UK Curious Animal, Guardian, Sunday Herald
USA AFAR
USA National Geo Traveler
USA Forbes (Life)
USA Everything Everywhere

USA 15 10
Australia 6 3
UK 6 3
CANADA 5 1
France 5 1y g y

USA Men's Journal
USA Outside
USA USA Today
USA Yahoo! Travel

Freelance: Conde Nast Hotel Chatter

France 5 1
Spain 3 1
Germany 2
China 1
(en blanco) 1
B il 2

USA

Freelance: Conde Nast Hotel Chatter,
Conde Nast Jaunted, Shermans Travel, 
Gear Patrol

USA JohnnyJet
TravelWeekly

Brasil 2
Total general 46 19
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Inscritos al 
02 04 201502.04.2015
Total: 206
Ejemplos:
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Newsletter 02.04.2015 (quincenal)
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www cumbreatta2015 cl

ci
as

www.cumbreatta2015.cl

www.adventuretravel.biz
G

ra
c

G

glarrain@sernatur.cl


