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INTRODUCCIÓN  
 

La promoción y difusión de la Región de Los Lagos como destino turístico 

es uno de los elementos más relevantes en el marco de la Política Regional 

de Turismo. Por ello, la propia definición de la Política Regional de 

Turismo e Imagen Región de Los Lagos, ha incluido la elaboración de un 

Plan de Promoción Nacional e Internacional como un instrumento de 

planificación y control cuya finalidad es la de dar a conocer la región, tanto 

en otras regiones de Chile como en el exterior, para que la Región de Los 

Lagos sea un poción de destino para los turistas potenciales.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El plan de promoción incluye la implementación de un proyecto piloto de 

difusión de la marca cuyo objetivo es socializar y posicionar la imagen-

marca regional  a través de su difusión en distintos medios y soportes de 

comunicación, tanto a nivel regional como a nivel nacional.   

 

Formular un plan de acción que socialice y comience la puesta en valor y el posicionamiento, de la nueva 

imagen/marca regional, a través de su difusión en distintos medios y soportes de comunicación, tanto a 

nivel regional como a nivel nacional.  
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EL PROCESO  
 

El primer paso fue la elección de la imagen-marca de la región. Esta 

elección se desarrolló a través de un proceso altamente participativo:  

 Tres mesas de expertos  

 Presentación, discusión y recogida de insumos para la marca en 5 

talleres territoriales 

 Entrevistas personales a actores clave de la región 

 Selección final de la imagen a través de una votación abierta en la 

que participaron 1.286 personas.  

 

Proceso de elección de la imagen-marca 

La imagen final conjugada en un Chucao, surge a partir de íconos representativos de nuestra Región  de 

los Lagos. Están presentes, por ejemplo, el verde de nuestra naturaleza, asociado a la experiencia de 

explorar, de descubrir, emocionarse y conectarse con la tierra; junto a lo anterior están los bosques, 

reservas naturales de nuestra zona, ligados también a conceptos como pureza y sustentabilidad; el azul 

de nuestro cielo, asociado a la transparencia, el aire puro y los sueños; la formas geométricas inspiradas 

en el arte textil y artesanía de nuestros pueblos originarios; una fuerte imagen del volcán, que nos 

traslada hacia la aventura, el turismo por excelencia, los deportes ligados a la altura y la nieve, y esa 

cordillera siempre presente a lo largo de toda nuestra zona. Otros elementos presentes son las tejas de 

madera, ligadas a lo patrimonial, la arquitectura representativa en los campos y en gran parte del 

territorio, un ícono asociado también a lo rústico, la calidez y el refugio; el celeste de nuestras aguas 

cristalinas, la fuerza de los recursos hídricos, la energía de la naturaleza y fuentes renovables. Y por 

último, también representada en la potente imagen del Chucao de la Región de los Lagos, están las islas, 

tierras que son cultura, experiencias, raíces y preservación. 

Tres paneles de expertos en turismo, tanto del mundo privado como público, así como diseñadores y 

especialistas en consolidación de marcas, impulsaron esta propuesta como respuesta a la construcción 

de un relato representativo de las cuatro provincias de la Región de Los Lagos. 

Durante la semana de votación en el sitio web http://encuesta.goreloslagos.cl/, el Chucao se enfrentó a 

otras dos imágenes que también buscaban representar a la región. Finalmente, el 31 de agosto luego de 

una participación de 1.286 personas en el proceso, la elección se inclinó a favor del Chucao, dejando 

atrás a las otras dos opciones. Los resultados al cierre de la jornada el día 31 fueron: 739 votos en apoyo 

del Chucao, o sea un 57%; le siguió la imagen de un sistema visual dinámico con identidad territorial y 

logotipo constante,  con 373 votos, traducido en un 29%, y en último lugar quedó la opción de carácter 

tipográfica, con 167 votos, alcanzando así el 13% en el proceso. Además, hubo 7 votos sin respuestas, 

equivalente a un 1% del total. 

 

Tras este proceso se eligió como imagen el Chucao, pájaro endémico del 

Sur de Chile y relacionado con la mitología de la región. Por su parte, la 

marca elegida fue “Los Lagos – Patagonia Chile” marca que incorpora el 

concepto Patagonia, ampliamente demandado por quienes participaron en 

este proceso  

 

 

 

 



Informe Proyecto Difusión de la Marca    3   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Con esta imagen-marca regional se afrontan 4 desafíos: 

 

1. Transformarse en símbolo fundamental de la promoción turística de 

la región 

2. Unificar todos los esfuerzos de la promoción turística bajo este 

símbolo 

3. Convertir a los habitantes en embajadores del territorio 

4. Generar sentimiento de pertenencia y orgullo  

 

Para testar la imagen-marca y conseguir estos desafíos, se definió el pilotaje 

de la marca y se elaboró un Plan de Difusión sobre la marca para la gestión 

de noticias positiva respecto de la imagen-marca. Para ello, se formularon 

comunicados, informes y notas periodísticas, alusivas a la comunicación de 

los mensajes claves propuestos en este plan de difusión.  

 

El público objetivo del plan de difusión ha sido:  

 Los habitantes de la región y Stakeholders 

 Autoridades y funcionarios regionales del sector público 

 Empresarios y emprendedores turísticos de la región y el país.  

 

El plan incluye la definición de unos ejes comunicacionales que guían las 

temáticas a difundir.  
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LA IMPLEMENTACIÓN  
 

La implementación del pilotaje se ha realizado a través de diversos medios 

de comunicación:  

 

Relaciones Públicas: Actividad transversal, cuyo objetivo es planificar, 

gestionar y articular la inclusión del lanzamiento de la nueva marca en las 

distintas pautas informativas en los medios de comunicaciones 

seleccionados para los públicos objetivo establecidos como prioritarios. 

 

Televisión: a través de la gestión de relaciones públicas con canales locales 

de televisión se articularán y formularán notas de prensa en relación a la 

nueva marca y sus ejes de posicionamiento. 

 

 

 

 

 

 

Radio: se intermediarán y gestionarán entrevistas y notas en radios locales, 

para dar a conocer el proceso de formulación y el resultado final de la nueva 

imagen/marca de la región, de acuerdo a los ejes y mensajes preestablecidos 

en el marco de la Política Regional de Turismo. 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prensa impresa y digital: se gestionó con medios de prensa local, tales 

como diarios, y portales digitales informativos, apariciones respecto de la 

nueva imagen/marca. 

 

 

 

http://www.google.cl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKSB1q352sYCFcmFkAodVwYA-w&url=http://www.logoschilevector.cl/2012/08/radio-cooperativa.html&ei=MyylVeSbIcmLwgTXjIDYDw&bvm=bv.97653015,d.Y2I&psig=AFQjCNHPqDTRKj5QZ4h60EwOYCVdjZG4EQ&ust=1436974513744841
http://www.google.cl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCIupurP82sYCFYQTkAodpX8Lug&url=http://www.fitich.cl/&ei=ZC-lVYvnO4SnwASl_63QCw&bvm=bv.97653015,d.Y2I&psig=AFQjCNHpUOYJ5Nxrhrxn2MMXZQ4dwL6_Zg&ust=1436975330643067
http://www.radiochaiten.cl/
http://www.radioestrelladelmar.cl/
http://www.google.cl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCMD9yf732sYCFYkikAodYyYFFQ&url=http://www.theclinic.cl/2012/01/12/radio-bio-bio-debera-desembuchar-mas-de-285-millones-por-colusion/&ei=xCqlVcCLFYnFwATjzJSoAQ&bvm=bv.97653015,d.Y2I&psig=AFQjCNEqWrRHKijzMxLs_g_vheDcSLwBuQ&ust=1436974144836844
https://www.google.cl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKn3naj62sYCFYSPkAod44AAsQ&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:El_llanquihue_logo.png&ei=NC2lVamNI4SfwgTjgYKICw&bvm=bv.97653015,d.Y2I&psig=AFQjCNFd-WZG_b9q1cl686eiIOhvkw9hhA&ust=1436974768777650
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Publicación pagada (Publicidad) 

Se incluye una publicación pagada en un diario de circulación regional 

sobre el lanzamiento de la nueva imagen destino, con espacio no menor a 

25x9 cms., página impar inferior, ubicada en las primeras 5 páginas, blanco 

y negro. 

 

Publicación Diario El Llanquihue 
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Publicación El Austral de Osorno 
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Publicación La Estrella de Chiloé  

 

  



Informe Proyecto Difusión de la Marca    9   

Redes Sociales: Se realizarán esfuerzos tendientes a insertar al menos 6 

notas relevantes al lanzamiento de la Política de Turismo, la nueva marca 

del destino en páginas tales como; Sernatur nacional y regional, Prochile, 

Consejo de cultura, patrimonio MOP, Indap, Corfo, GORE, Intendencia, 

sitios web municipales, etc. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Asimismo, para la difusión de la marca se ha realizado diversas entrevistas 

en radio y televisión a personas relevantes como al Intendente de la Región, 

Sr. Leonardo de la Prida Sanhueza, el Gobernador de la provincia de 

Osorno, Sr. Gustavo Salvo Pereira, o el encargado provincial de Sernatur 

Carlos Acevedo.  

 

Entrevistas Intendente de la Región de Los Lagos, Sr. Leonardo de la Prida Sanhueza 

Diario el Llanquihue, periodista a cargo Mirta Vega 

Vértice Tv., periodista a cargo, Juan Osvaldo Mora. 
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PRESENTACIÓN DE LA MARCA EN 
LA JORNADA DE LANZAMIENTO  
 

El 28 de septiembre tuvo lugar la jornada de lanzamiento de la Política 

Regional de Turismo. En esta jornada se presentó públicamente, por primera 

vez, la nueva imagen de la región a través de un video, presentado por 

Mario Cárdenas el diseñador de la imagen, y que explicaba el proceso de 

construcción de la imagen-marca de la región:  

 

1. Evolución del proceso de construcción en base a elementos identitarios regionales. 

2. Evolución del proceso de construcción en base a los talleres, paneles e instancias participativas 

logradas. 

3. Resumen cuantitativo (cifras) de participación de agentes relevantes en la construcción de la marca. 

4. Insights y elementos regionales considerados en la construcción de la marca definitiva. 

5. Ejemplos de usos de la marca en distintos soportes. 

6. Desafíos de la marca en el contexto de la Política de Turismo y el Plan de Marketing desarrollados. 
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La jornada de lanzamiento tuvo un importante eco en los medios de 

comunicación, donde se difundió también la imagen-marca regional.  

 

http://www.tvinet.cl/   

https://www.youtube.com/watch?v=Hbdi4Xaf_0c  

http://www.australosorno.cl/impresa/2015/10/02/full/cuerpo-principal/8/ 

http://www.biobiochile.cl/2015/09/29/politica-de-turismo-busca-aumentar-empleos-e-inversion-para-los-

proximos-anos-en-los-lagos.shtml 

http://www.elhuemul.cl/2015/09/28/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-

turismo/   

http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/09/29/full/cuerpo-principal/8/ 

http://www.soychile.cl/Puerto-Montt/Economia-y-Negocios/2015/09/28/348826/Region-de-Los-Lagos-lanzo-

su-Politica-e-Imagen-Marca-de-Turismo.aspx  

http://www.paislobo.cl/2015/09/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente.html 

http://www.australosorno.cl/impresa/2015/10/03/full/cuerpo-principal/23/ 

http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/10/01/full/cuerpo-principal/8/ 

http://www.biobiochile.cl/2015/09/30/osorno-buscara-potenciar-a-empresarios-tras-conocer-politica-de-

turismo-para-los-lagos.shtml 

http://www.patagonianoticias.cl/12-titular-index/726-region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-

imagen-marca-de-turismo.html 

http://www.chilemagazine.cl/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo/  

http://www.interior.gob.cl/noticias-regionales/2015/09/30/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-

e-imagen-marca-de-turismo/ 

http://www.sernatur.cl/noticias/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-

turismo  

http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/26/ 

http://www.australosorno.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/5/ 

http://www.laestrellachiloe.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/7/ 

http://www.expreso.info/noticias/internacional/48319_la_chilena_region_de_los_lagos_lanza_marca_de_tur

ismo 

  

  

http://www.tvinet.cl/
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=https%3a%2f%2fwww.youtube.com%2fwatch%3fv%3dHbdi4Xaf_0c
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.australosorno.cl%2fimpresa%2f2015%2f10%2f02%2ffull%2fcuerpo-principal%2f8%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.biobiochile.cl%2f2015%2f09%2f29%2fpolitica-de-turismo-busca-aumentar-empleos-e-inversion-para-los-proximos-anos-en-los-lagos.shtml
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.biobiochile.cl%2f2015%2f09%2f29%2fpolitica-de-turismo-busca-aumentar-empleos-e-inversion-para-los-proximos-anos-en-los-lagos.shtml
http://www.elhuemul.cl/2015/09/28/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo/
http://www.elhuemul.cl/2015/09/28/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo/
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.ellanquihue.cl%2fimpresa%2f2015%2f09%2f29%2ffull%2fcuerpo-principal%2f8%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.soychile.cl%2fPuerto-Montt%2fEconomia-y-Negocios%2f2015%2f09%2f28%2f348826%2fRegion-de-Los-Lagos-lanzo-su-Politica-e-Imagen-Marca-de-Turismo.aspx
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.soychile.cl%2fPuerto-Montt%2fEconomia-y-Negocios%2f2015%2f09%2f28%2f348826%2fRegion-de-Los-Lagos-lanzo-su-Politica-e-Imagen-Marca-de-Turismo.aspx
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.paislobo.cl%2f2015%2f09%2fregion-de-los-lagos-lanza-oficialmente.html
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.australosorno.cl%2fimpresa%2f2015%2f10%2f03%2ffull%2fcuerpo-principal%2f23%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.ellanquihue.cl%2fimpresa%2f2015%2f10%2f01%2ffull%2fcuerpo-principal%2f8%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.biobiochile.cl%2f2015%2f09%2f30%2fosorno-buscara-potenciar-a-empresarios-tras-conocer-politica-de-turismo-para-los-lagos.shtml
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.biobiochile.cl%2f2015%2f09%2f30%2fosorno-buscara-potenciar-a-empresarios-tras-conocer-politica-de-turismo-para-los-lagos.shtml
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.patagonianoticias.cl%2f12-titular-index%2f726-region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo.html
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.patagonianoticias.cl%2f12-titular-index%2f726-region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo.html
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.chilemagazine.cl%2fregion-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.interior.gob.cl%2fnoticias-regionales%2f2015%2f09%2f30%2fregion-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo%2f
http://62.99.79.73/owa/redir.aspx?C=eff6a8decc1143b78344ec0b4651492c&URL=http%3a%2f%2fwww.interior.gob.cl%2fnoticias-regionales%2f2015%2f09%2f30%2fregion-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo%2f
http://www.sernatur.cl/noticias/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo
http://www.sernatur.cl/noticias/region-de-los-lagos-lanza-oficialmente-su-politica-e-imagen-marca-de-turismo
http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/26/
http://www.australosorno.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/5/
http://www.laestrellachiloe.cl/impresa/2015/10/04/full/cuerpo-principal/7/
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ANEXO - CLIPING DE MEDIOS 
 

Medio Fecha Tipo Medio Tema 

Radio Bio Bio 6 sept. Online 

 

El chucao protagoniza nueva imagen turística de la región 

de Los Lagos 

Radio Bio Bio 6 sept. radio 

 

El chucao protagoniza nueva imagen turística de la región 

de Los Lagos 

patagonianoticias.cl 4 sept. Online Región de los Lagos elige su nueva imagen turística para 

posicionarse a escala nacional e internacional 

El Llanquihue 4 sept. Impresa Región de los Lagos elige nueva imagen turística para 

posicionarse en el mundo 

www.elllanquihue.cl 4 sept. Online 

 

Región de los Lagos elige nueva imagen turística para 

posicionarse en el mundo 

elrepuertero.cl 4 sept. Online Región de Los Lagos elige su nueva Imagen Turística 

Redloslagos.com 4 sept. Online Los Lagos elige nueva Imagen Turística para posicionarse 

nacional e internacionalmente 

elvacanudo.cl 4 sept. Online Esta es la nueva imagen de la Región de Los Lagos 

Soypuertomontt.cl 3 sept. Online Con nueva imagen turística Los Lagos buscará 

posicionarse en Chile y el extranjero 

chilemagazine.cl 3 sept. Online Con nueva imagen turística Los Lagos buscará 

posicionarse en Chile y el extranjero 

patagonianoticias.cl 27 agosto Online 

 

Política de turismo región de los Lagos fue aprobada por el 

core y la comunidad ya puede elegir la imagen 

representativa 

Elvacanudo.cl 27 agosto online Conoce y vota por la nueva imagen representativa de la 

Región de Los Lagos 

Elheraldoaustral.cl 26 agosto Online 

 

Política de turismo región de los Lagos fue aprobada por el 

core y la comunidad ya puede elegir la imagen 

representativa 

Elhuemul.cl 26 agosto Online 

 

Comunidad ya puede elegir la imagen representativa para 

el turismo regional 

www.elllanquihue.cl 26 agosto Online 

 

Delineando metas  a través del turismo  

El Llanquihue 26 agosto Impresa Delineando metas  a través del turismo 

Chilemagazine.cl 25 agosto Online 

 

Política de Turismo Región de Los Lagos fue aprobada por 

el CORE y la comunidad ya puede elegir la imagen 

representativa 

Puertomonttonline.cl 25 agosto online Política de Turismo Región de Los Lagos fue aprobada por 

el CORE y la comunidad ya puede elegir la imagen 

representativa 

Elllanquihue.cl 25 agosto Online 

 

Política regional de Turismo aumentará inversión pública 
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El Llanquihue  25 agosto impresa Política regional de Turismo aumentará inversión pública  

 

 

 

elrepuertero.cl 

 

25 agosto 

 

online 

 

¿Quieres decidir qué imagen nos va a representar? Invitan 

a votar para elegir la Imagen Región de Los Lagos 

creación de nueva imagen/marca de la Región 

Elllanquihue.cl 17 agosto online Política Regional de Turismo 

El Llanquihue 

 

17 agosto impresa Política Regional de Turismo 

Chilemagazine.cl 17 agosto online Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité 

de Gestión y Comisión Turismo del CORE Los Lagos 

Elvacanudo.cl 

 

15 agosto online Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité 

de Gestión y Comisión Turismo del CORE Los Lagos 

Soypuertomontt.cl 

 

14 agosto online Destacaron que la futura Política Regional de Turismo 

aportará a la descentralización 

Paislobo.cl 

 

14 agosto online Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité 

de Gestión y Comisión Turismo del CORE Los Lagos 

Patagonianoticias.cl 

 

14 agosto online Política regional de turismo fue presentada ante comité de 

gestión y comisión turismo del core Los Lagos 

osornonoticias.cl 

 

30 julio online Opinión : En búsqueda de la Política Regional de Turismo 

e Imagen 

semanariolocal.cl 

 

29 julio online Opinión : En búsqueda de la Política Regional de Turismo 

e Imagen 

Chiloenoticias.cl 

 

28 julio online Analizan los avances de la política regional de turismo en 

mesa público – privada 
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1. Nota El chucao protagoniza nueva imagen turística de la región de Los Lagos 

Medio Biobio.cl  

Fecha  6 septiembre 2015 

Enlace http://www.biobiochile.cl/2015/09/06/el-chucao-protagoniza-nueva-imagen-turistica-de-la-

region-de-los-lagos.shtml 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Nota El chucao protagoniza nueva imagen turística de la región de Los Lagos 

Medio Radio Bio Bio 

Fecha  6 septiembre 2015 

Enlace  

Respaldo 
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3.  Región de los Lagos elige su nueva imagen turística para posicionarse a escala nacional 

e internacional 

Medio Patagonianoticias.cl 

Fecha  4 septiembre 2015 

Enlace http://www.patagonianoticias.cl/12-titular-index/724-region-de-los-lagos-elige-su-nueva-

imagen-turistica-para-posicionarse-a-escala-nacional-e-internacional.html 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Nota Región de los Lagos elige nueva imagen turística para posicionarse en el mundo 

Medio El Llanquihue 

Fecha  4 septiembre 2015 

Página 4 

Respaldo 
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5. Nota Región de los Lagos elige nueva imagen turística para posicionarse en el mundo 

Medio www.elllanquihue.cl 

Fecha  4 septiembre 2015 

Enlace http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/09/04/full/cuerpo-

principal/4/?utm_source=pagina&utm_campaign=soychile&utm_medium=5 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. Nota Región de Los Lagos elige su nueva Imagen Turística 

Medio elrepuertero.cl 

Fecha  4 septiembre 2015 

Enlace http://www.elrepuertero.cl/noticia/economia/region-de-los-lagos-elige-su-nueva-imagen-

turistica 

Respaldo  
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7. Nota Los Lagos elige nueva Imagen Turística para posicionarse nacional e 

internacionalmente 

Medio Redloslagos.com 

Fecha  4 septiembre 2015 

Enlace http://redloslagos.com/los-lagos-elige-nueva-imagen-turistica-para-posicionarse-nacional-

e-internacionalmente/ 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8. Nota Esta es la nueva imagen de la Región de Los Lagos 

Medio elvacanudol.cl 

Fecha  4 septiembre 2015 

Enlace http://www.elvacanudo.cl/noticia/sociedad/esta-es-la-nueva-imagen-de-la-region-de-los-

lagos 

Respaldo  
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9. Nota Con nueva imagen turística Los Lagos buscará posicionarse en Chile y el extranjero 

Medio soypuertomontt.cl 

Fecha  3 septiembre  2015 

Enlace http://www.soychile.cl/Puerto-Montt/Sociedad/2015/09/03/344096/Con-nueva-imagen-

turistica-Los-Lagos-buscara-posicionarse-en-Chile-y-el-extranjero.aspx 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. Nota Con nueva imagen turística Los Lagos buscará posicionarse en Chile y el extranjero 

Medio Chilemagazine.cl 

Fecha  3 septiembre 2015 

Enlace http://www.chilemagazine.cl/region-de-los-lagos-elige-su-nueva-imagen-turistica-para-

posicionarse-a-escala-nacional-e-internacional/ 

Respaldo 
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11. Nota Política de turismo región de los Lagos fue aprobada por el core y la comunidad ya 

puede elegir la imagen representativa 

Medio Patagonianoticias.cl 

Fecha  27 agosto 2015 

Enlace http://www.patagonianoticias.cl/12-titular-index/723-politica-de-turismo-region-de-los-

lagos-fue-aprobada-por-el-core-y-la-comunidad-ya-puede-elegir-la-imagen-

representativa.html 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12. Nota Conoce y vota por la nueva imagen representativa de la Región de Los Lagos 

Medio Elvacanudo.cl 

Fecha  27 agosto 2015 

Enlace http://www.elvacanudo.cl/noticia/sociedad/conoce-y-vota-por-la-nueva-imagen-

representativa-de-la-region-de-los-lagos 

Respaldo 
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13. Nota Política de turismo región de los Lagos fue aprobada por el core y la comunidad ya 

puede elegir la imagen representativa 

Medio eha.cl 

Fecha  26 agosto 2015 

Enlace http://eha.cl/2015/08/politica-de-turismo-region-de-los-lagos-fue-

aprobada-por-el-core-y-la-comunidad-ya-puede-elegir-la-imagen-

representativa/ 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

14. Nota Comunidad ya puede elegir la imagen representativa para el turismo regional 

Medio Elhuemul.cl 

Fecha  26 agosto  2015 

Enlace http://www.elhuemul.cl/2015/08/26/comunidad-ya-puede-elegir-la-imagen-representativa-

para-el-turismo-regional/ 

Respaldo  
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15. Nota Delineando metas  a través del turismo 

Medio www.elllanquihue.cl 

Fecha  26 agosto 2015 

Enlace http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/08/26/full/cuerpo- 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

16. Nota Delineando metas  a través del turismo 

Medio El Llanquihue 

Fecha  26 agosto 2015 

Página 8 

Respaldo 
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17. Nota Política de Turismo Región de Los Lagos fue aprobada por el CORE y la comunidad 
ya puede elegir la imagen representativa 

Medio Chilemagazine.cl 

Fecha  25 agosto 2015 

Enlace http://www.chilemagazine.cl/politica-de-turismo-region-de-los-lagos-fue-aprobada-por-el-

core-y-la-comunidad-ya-puede-elegir-la-imagen-representativa/ 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

18. Nota Política de Turismo Región de Los Lagos fue aprobada por el CORE y la comunidad 

ya puede elegir la imagen representativa 

Medio puertomonttonline.cl 

Fecha  25 agosto  2015 

Enlace http://www.puertomonttonline.cl/~ptomon/?p=27586 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.puertomonttonline.cl/~ptomon/?p=27586
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19. Nota Política regional de Turismo aumentará inversión pública 

Medio www.elllanquihue.cl 

Fecha  25 agosto  2015 

Enlace http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/08/25/full/cuerpo-principal/2/ 

Respaldo  

 

 

 

20. Nota Política regional de Turismo aumentará inversión pública  

Medio El Llanquihue 

Fecha  25 agosto  2015 

Página 2 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Informe Proyecto Difusión de la Marca    25   

 

21. Nota ¿Quieres decidir qué imagen nos va a representar? Invitan a votar para elegir la 
Imagen Región de Los Lagos creación de nueva imagen/marca de la Región 

Medio Elrepuertero.cl  

Fecha  25 agosto  2015 

Valor $400.000 

Enlace http://www.elrepuertero.cl/noticia/politica/quieres-decidir-que-imagen-nos-va-representar-

invitan-votar-para-elegir-la-imagen-r 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

22. Nota Política Regional de Turismo 

Medio www.elllanquihue.cl 

Fecha  17 agosto  2015 

Valor $400.000 

Enlace http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/08/17/full/cuerpo-principal/25/ 

 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ellanquihue.cl/impresa/2015/08/17/full/cuerpo-principal/25/
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23. Nota Política Regional de Turismo 

Medio El Llanquihue 

Fecha  17 agosto  2015 

Página 25 

Respaldo  

 
24. Nota Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité de Gestión y Comisión 

Turismo del CORE Los Lagos 

Medio chilemagazine.cl  

Fecha  17 agosto  2015 

Enlace http://www.chilemagazine.cl/politica-regional-de-turismo-fue-presentada-ante-comite-de-

gestion-y-comision-turismo-del-core-los-lagos/ 

Respaldo 
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25. Nota Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité de Gestión y Comisión 

Turismo del CORE Los Lagos 

Medio elvacanudo.cl  

Fecha  15 agosto  2015 

Enlace http://www.elvacanudo.cl/noticia/economia/politica-regional-de-turismo-fue-presentada-

ante-comite-de-gestion-y-comision-turis 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
26. Nota Destacaron que la futura Política Regional de Turismo aportará a la 

descentralización 

Medio soypuertomontt.cl  

Fecha  14 agosto  2015 

Enlace http://www.soychile.cl/Puerto-Montt/Sociedad/2015/08/14/340070/Destacaron-que-la-

futura-Politica-Regional-de-Turismo-aportara-a-la-descentralizacion.aspx 

Respaldo 
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27. Nota Política Regional de Turismo fue presentada ante Comité de Gestión y Comisión 

Turismo del CORE Los Lagos 

Medio paislobo.cl  

Fecha  14 agosto  2015 

Enlace http://www.paislobo.cl/2015/08/politica-regional-de-turismo-fue.html 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
28. Nota Política regional de turismo fue presentada ante comité de gestión y comisión 

turismo del core Los Lagos 

Medio patagonianoticias.cl  

Fecha  14 agosto  2015 

Enlace http://www.patagonianoticias.cl/12-titular-index/721-politica-regional-de-turismo-fue-

presentada-ante-comite-de-gestion-y-comision-turismo-del-core-los-lagos.html 

Respaldo 
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29. Nota Opinión : En búsqueda de la Política Regional de Turismo e Imagen 

Medio osornonoticias.cl  

Fecha  30 julio  2015 

Enlace http://www.osornonoticias.cl/2015/07/30/en-busqueda-de-la-politica-regional-de-turismo-e-

imagen/ 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
30. Nota Opinión : En búsqueda de la Política Regional de Turismo e Imagen 

Medio semanariolocal.cl  

Fecha  29 julio  2015 

Enlace http://www.semanariolocal.cl/2015/07/29/politica-regional/ 

Respaldo 
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31. Nota Analizan los avances de la política regional de turismo en mesa público – privada 

Medio chiloenoticiasl.cl  

Fecha  28 julio  2015 

Enlace http://chiloenoticias.cl/?p=86 

Respaldo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


